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数智时代文化生产力的要素变革与优化组合
①

张　 波

[摘　 要] 　 文化生产力是社会生产力的重要组成部分ꎮ 进入数智时代ꎬ随着新技术在文化

生产领域的广泛应用ꎬ文化生产力水平得到了显著提升ꎬ文化生产力要素也经历了系统性变革ꎮ
具体而言ꎬ文化生产者的能力要求从专一技能转向复合能力ꎬ生产的内驱动力从经验直觉转变为

数据思维ꎬ角色定位也从单一角色演变为双向互动ꎮ 文化生产工具呈现出高科技、高效能、高智

能、便捷性的显著特征ꎬ具备突出的发展优势ꎮ 文化劳动对象则实现了数字化、融合化、动态化的

转向ꎮ 文化生产力各要素之间的组合形式ꎬ也逐步发生了网络组合、“协同－集约”生产、动态调控

等多元变革ꎮ 深入探讨数智时代文化生产力的微观变革ꎬ精准把握数智时代文化生产的特点和规

律ꎬ对于推动文化产业高质量发展、推进文化强国建设具有重要意义ꎮ
[关键词] 　 数智时代ꎻ 文化生产力ꎻ 生产力要素ꎻ 文化建设
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　 　 «中共中央关于制定国民经济和社会发展第十五个五年规划的建议» (以下简称“«建议»”)指
出ꎬ“十五五”时期要繁荣发展社会主义文化ꎬ使“全民族文化创新创造活力不断激发ꎬ人民精神文化

生活更加丰富ꎬ中华民族凝聚力和中华文化影响力显著增强ꎬ国家软实力持续提高”②ꎮ 这为新时代

文化建设指明了方向、擘画了蓝图ꎮ 实现这一目标ꎬ要依托文化事业与文化产业的高质量发展ꎬ核心

在于推动文化生产力提质升级ꎮ 进入数智时代ꎬ新技术的广泛应用使文化生产活动呈现诸多新变化ꎬ
并引发学界广泛关注ꎮ 当前学界多围绕文化与科技融合、文化新质生产力的宏观内涵与实践路径展

开研究ꎬ针对数智时代文化生产力要素的新特征、新变化以及要素组合模式重塑等微观层面的研究尚

显不足ꎮ 精准厘清文化生产力要素的变革规律与组合逻辑ꎬ有助于把握数智时代文化生产的运行特

征ꎬ优化文化生产模式、提升生产质效ꎬ助力文化产业数字化、智能化创新升级ꎬ最终服务于文化强国

建设的整体目标ꎮ

一、数智时代文化生产者的革新演变

人是文化生产的主体性力量ꎬ是文化生产力中最活跃的因素ꎮ 马克思在分析劳动过程时曾指出ꎬ
生产者会将生产工具等劳动资料置于自身与劳动对象之间ꎬ“以便把这些物当作发挥力量的手段ꎬ依
照自己的目的作用于其他的物”③ꎮ 从文化本质来看ꎬ文化是人的类本质活动对象化的产物ꎬ这决定

了文化生产者是文化生产中最具能动性的主体ꎮ 作为文化产品与服务的直接创造者ꎬ文化生产者的

知识结构、技能水平与创新思维模式ꎬ直接影响着文化生产力的发展质态与效能ꎮ
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(一)从专一技能到复合能力

能力素养是文化生产者开展创作实践与生产活动的底层支撑ꎬ也是适配数智时代生产变革的首

要前提ꎮ 纵观人类文化生产与传播的历史进程可见ꎬ无论是纸质媒介、电子媒介还是数智媒介时代ꎬ
专业能力始终是文化生产者的立身之本ꎮ 不同的是ꎬ在传统媒介语境下的文化生产实践中ꎬ文化生产

者往往深耕特定领域ꎬ凭借较高的专业技艺开展文化产品生产ꎮ 数智技术打破了媒介壁垒和行业分

割ꎬ专一技能已经无法适配跨媒介、全链条、高协同的新型生产需求ꎬ复合能力逐渐成为数智时代文化

生产者必备的核心素养ꎮ
首先ꎬ数智时代文化生产者的复合能力体现为跨领域创作能力ꎮ 数智时代ꎬ文化符号实现跨媒介

流动ꎬ文化 ＩＰ、传统纹样、历史意象等都可以跨界应用到文创、游戏、旅游、影视等多元场景中ꎮ 这就

要求生产者跳出单一专业的局限ꎬ具备跨学科知识储备、文化符号解码、年轻化转译和价值平衡能力ꎬ
实现中华优秀传统文化资源的创新性再生产ꎮ

其次ꎬ数智时代文化生产者的复合能力体现为全流程操作能力ꎮ 文化生产的创作、制作、运营、传
播等环节高度关联ꎬ从业者需要掌握相关环节的基础技能ꎬ以此实现跨专业高效协作ꎮ 数智时代的文

化生产融合了多元关联环节与各类数字技术ꎬ这对从业者的技能素养提出了新的要求ꎮ 只有系统认

知并掌握相关技能ꎬ才能与其他领域人员高效沟通协作ꎬ确保文化生产全流程顺畅推进ꎬ实现生产效

率与产品质量的双重提升ꎮ
最后ꎬ数智时代文化生产者的复合能力还体现为创新创意能力ꎮ 习近平总书记指出:“创新是引

领发展的第一动力ꎮ”①创新意识与创意捕捉能力是复合能力的重要构成ꎬ要求生产者在海量信息中

锚定创意切口ꎬ实现传统元素与数智科技的有机融合ꎮ 创新活动本质上是人的实践活动ꎬ揆诸文化生

产领域ꎬ就是要求文化生产者具备强烈的创新意识和敏锐的创新触觉ꎬ在海量文化信息中快速捕捉新

的创意点ꎬ将传统元素与现代科技巧妙结合ꎬ为文化产品注入新的活力ꎮ
(二)从经验直觉到数据思维

在数智时代ꎬ文化生产者要实现思维模式与劳动范式的革新ꎬ关键在于摆脱主观经验研判的路径

依赖ꎬ树立科学化的数据思维ꎬ这也是文化生产者适应市场变化的内在要求ꎮ 在前数智时代ꎬ文化生

产者的创作与决策多依赖个体阅历、过往案例、市场感知及艺术直觉等主观因素ꎬ由此形成了经验主

义思维模式ꎮ 这种模式在文化生产格局相对稳定、消费需求趋于同质化的时期ꎬ能够提供具有一定合理

性的生产判断ꎬ可以基本满足当时文化市场的需求ꎮ 进入数智时代ꎬ高新技术打破了文化资源流通的时

空限制ꎬ文化资源供给空前丰富ꎬ文化产品消费需求呈现出多元化、碎片化、圈层化、个性化等特征ꎮ 此

时ꎬ文化生产者原有经验主义思维的短板逐渐显现:在市场捕捉与判断上ꎬ静态固化的行业经验难以适

应瞬息万变的市场环境ꎬ单一主观视角无法精准把握圈层化受众的隐性文化需求ꎬ传统思维模式已经不

适应当前复杂多变的文化生产场景ꎮ 与此同时ꎬ大数据、智能分析等数智工具的普及应用ꎬ为文化生产

者突破思维局限、重构生产认知逻辑提供了坚实的技术支撑ꎮ 在上述因素的共同作用下ꎬ文化生产者逐

渐跳出经验主义思维ꎬ建立起以数据挖掘、用户画像分析、市场趋势智能预判等为核心的数据思维ꎮ
这种思维层面的深层变革ꎬ主要体现在文化生产者的四类思维革新中ꎮ 首先ꎬ需求分析数据化ꎬ

实现研判思维革新ꎮ 在数智技术支撑下ꎬ文化生产者可全域采集并系统梳理用户浏览轨迹、检索关键

词、互动评论等行为数据ꎬ通过聚类分析、可视化呈现等手段精准勾勒受众画像ꎬ深度捕捉大众文化偏

好与潜在文化需求ꎮ 这打破了传统经验判断的局限ꎬ能够客观预判文化消费趋势ꎬ为项目选题、内容

方向与产品定位筑牢数据根基ꎬ使前期策划更具有科学性和针对性ꎮ 其次ꎬ内容打磨数据化ꎬ实现创
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作思维革新ꎮ 创作者依托平台实时汇总的用户反馈数据ꎬ动态调整创作思路、优化叙事逻辑与表达形

式ꎬ有效弥合个人主观审美预设与大众真实文化体验的偏差ꎬ减少内容创作的盲目性ꎬ持续提升文化

产品的受众适配度ꎮ 再次ꎬ传播推广数据化ꎬ实现运营思维革新ꎮ 文化生产者通过对市场、流量、用户

等多维度数据进行建模分析ꎬ精准筛选适配的传播渠道ꎬ合理把控推广节奏ꎬ面向不同圈层群体开展

定向分发与长效运营活动ꎬ扩大文化产品的传播覆盖面ꎬ提升文化产品的影响力与市场转化效率ꎮ 最

后ꎬ劳动过程人本化ꎬ重构劳动认知与职业思维ꎮ 数智时代的文化生产中ꎬ大数据、人工智能等技术工

具承担了信息归集、数据统计、样本比对等机械重复的事务性工作ꎬ将文化生产者从烦琐的基础流程

中解放出来ꎬ使其能够集中精力投入创意生发、审美建构、情感表达与价值伦理引领等核心工作ꎬ推动

从业者完成职业身份与劳动形态的深层次转型ꎮ
(三)从单一角色到双向互动

在精神生产资料垄断、技术准入门槛高、传播渠道封闭等制度与技术的约束下ꎬ文化生产长期为

精英阶层与专业机构所专属ꎮ 正如马克思所言:“支配着物质生产资料的阶级ꎬ同时也支配着精神生

产资料ꎮ”①彼时ꎬ文化生产者居于单向输出内容的主导地位ꎬ与受众界限分明ꎬ二者互动严重缺失ꎮ
文化消费者仅作为被动接受的客体ꎬ缺乏介入创作、表达创意的渠道与能力ꎮ 进入数智时代ꎬ传统语

境下生产者与消费者的刚性角色边界逐渐消融ꎮ 社交媒体、互动平台与自媒体的蓬勃发展ꎬ彻底重构

了文化生产的传播链路与交往格局ꎬ为双方搭建起即时对话的桥梁ꎬ推动文化生产者与消费者的关系

由单向灌输转向双向交互ꎮ
从生产端来看ꎬ媒介平台可实时汇聚并传递受众评价与需求偏好ꎬ推动文化生产者依据市场反馈

动态调整内容叙事、优化产品形态ꎬ使其在创作主体之外兼具文化消费审视者的身份ꎮ 从消费端来

看ꎬ数智工具的低成本与便捷化促进了文化生产资料的大众化普及ꎬ打破了原有精神生产资料的垄断

格局ꎬ使文化生产领域呈现出中心化弱化、去中心化凸显的态势ꎮ 依托用户生成内容(Ｕｓｅｒ－Ｇｅｎｅｒａｔｅｄ
Ｃｏｎｔｅｎｔꎬ ＵＧＣ)平台生态ꎬ原本处于客体地位的普通受众的创作潜能得到充分释放ꎬ得以自主表达创

意诉求ꎬ并直接参与文化内容生产全过程ꎬ催生了兼具生产与消费属性的“产消合一者”②ꎮ 这种双向

共生的生产范式与角色结构的多元重塑ꎬ既丰富了文化产品的形态与价值内涵ꎬ又有效激活了大众的

文化参与热情与创新创造活力ꎬ为数智时代文化生产力的迭代跃升注入了持久的内生动力ꎮ

二、数智时代文化生产工具的迭代升级

劳动资料是“用以改变或影响劳动对象的一切物质资料和物质条件”③ꎬ是连接劳动者与劳动对

象的媒介ꎮ 作为劳动资料的核心部分ꎬ生产工具被马克思形象地比喻为“生产的骨骼系统和肌肉系

统”ꎬ并被视为“人类劳动力发展的测量器”ꎮ④ 不同经济时代的生产活动ꎬ所使用的生产工具各具特

色ꎮ 文化生产工具则是文化生产者创作、加工、传播文化产品的各类物质与非物质手段ꎬ是文化生产

力的必备构成要素ꎮ 数智时代ꎬ云、网、智、算等高新技术涌现ꎬ重构了文化生产工具的形态与运行逻

辑ꎬ使其呈现出有别于传统文化生产工具的新特征ꎮ
(一)技术体系显著变革

人类文化生产工具历经手工、机器、电子到数智工具的演变ꎬ每一次技术体系的深度变革ꎬ都推动

文化生产能力与生产模式实现阶段性跨越ꎮ 数智化文化生产技术体系不仅提升了文化生产效率、优
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化了文化产品质量ꎬ而且从底层逻辑上重塑了传统文化生产的组织模式、创作范式与传播形态ꎬ成为

数智时代文化生产力跨越式发展的核心动力ꎮ
首先ꎬ云技术构建文化生产的算力与存储底座ꎮ 数智时代的文化生产依托高清影像、三维模型、

文本素材等多类型大数据资源ꎬ传统的本地化存储与有限算力已难以承载规模化、高并发的文化生产

需求ꎮ 云技术凭借超大存储空间、高速读写与即时调取能力ꎬ实现了海量文化资源的云端归集、永久

留存与灵活取用ꎮ 分布式云计算则可实现算力的按需调度与并行处理ꎬ支撑文化资源数据的快速解

析和智能加工ꎬ为文化创意生成与产品打磨提供坚实的算力支撑ꎮ
其次ꎬ网络技术筑牢文化跨域传播的通道根基ꎮ ５Ｇ 技术高速率、低延时的传输特性ꎬ突破了文化

资源跨时空流转的瓶颈ꎬ使大型数字文娱产品摆脱时间与地域的约束ꎬ实现面向全球受众的即时触达

与广泛覆盖ꎮ ５Ｇ 技术与物联网深度融合ꎬ推动智能终端、可穿戴设备、沉浸式体验设施成为文化传播

的新载体ꎬ持续拓宽文化传播的场景边界与覆盖维度ꎮ
再次ꎬ人工智能技术成为文化生产工具变革的核心标志ꎮ 人工智能技术凭借强大的算法算力、自

主学习与智能生成能力ꎬ重塑了传统文化生产工具的应用形态与功能边界ꎬ成为驱动文化生产力跃迁

的重要技术依托ꎮ 在创作端ꎬ自然语言处理技术可辅助文稿撰写、文本编辑及多语种智能翻译ꎻ图像

识别与生成技术能自主创作艺术纹样与视觉作品ꎬ为创意设计提供多元灵感ꎮ 在运营端ꎬ智能算法可

基于用户浏览轨迹、兴趣标签、行为偏好等多维数据ꎬ精准构建用户画像ꎬ实现文化产品的个性化分发

与精准圈层营销ꎬ大幅提升文化传播的靶向性与实效性ꎮ
最后ꎬ智慧计算为文化生产提供科学化前瞻决策支撑ꎮ 智慧计算依托大数据挖掘与建模分析ꎬ能

够深度研判文化市场消费结构、受众需求偏好及行业发展态势ꎬ预判市场潜力、前瞻发展趋势ꎬ助力文

化生产者科学规划创作布局ꎬ合理制定生产规模与营销方案ꎮ 以出版行业为例ꎬ通过分析读者消费行

为、阅读习惯、品类偏好等数据ꎬ编辑可精准研判图书品类市场潜力ꎬ为选题立项、出版规模、市场投放

提供量化决策依据ꎬ推动文化生产决策由经验预判向数据智判转型ꎮ
(二)生产效能大幅提升

首先ꎬ数智时代的文化资源整合工具提升了资源整合效能ꎮ “人工智能超级计算机的平均处理

速度已经是人脑处理速度的 １.２ 亿倍ꎮ”①在前数智时代ꎬ文化资源整合长期受地域阻隔、行业壁垒与

人工算力有限的多重制约ꎬ仅依靠人的生理认知能力与传统辅助工具ꎬ难以实现大范围、跨领域资源

的快速归集与系统梳理ꎮ 进入数智时代ꎬ大数据挖掘、智能分析与云端存储等技术工具打破了时空与

行业边界ꎬ能够快速汇聚全球分散化、碎片化的文化资源ꎬ并完成自动分类、智能筛选与体系化整合ꎮ
以故宫博物院为例ꎬ其依托数字化采集技术完成文物的二维影像扫描与三维立体建模ꎬ系统整合了馆

藏文物史料与研究文献ꎬ构建起系统化的“数字文物库”ꎬ为文物创设“数字孪生体”ꎮ② 这不仅方便

了馆方对馆藏文物的保护、研究与管理ꎬ还为全球文化爱好者提供了便捷的查阅途径ꎬ极大地提升了

文化资源整合效能ꎮ
其次ꎬ数智时代的文化创作辅助工具优化了文化创作流程ꎮ 传统模式下ꎬ文学创作、影视制作、文

创设计等文化生产环节壁垒分明、工序烦琐ꎬ导致各环节间沟通协同成本高、磨合周期长ꎮ 智能写作

辅助、ＡＩ 视觉生成等数智创作工具的普及ꎬ能够有效打通环节壁垒、简化创作工序、降低协作成本ꎬ推
动文化创作由人工主导的经验式打磨ꎬ转向人机协同的集约化生产ꎮ

再次ꎬ数智时代的文化传播推广工具提升了文化传播效能ꎮ 传统时期ꎬ文化产品主要依托报刊、
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广播、电视等传统媒介传播ꎬ不仅覆盖范围有限、传播时效滞后ꎬ也难以精准匹配受众需求ꎮ 数智时

代ꎬ社交媒体、短视频平台等新型传播载体凭借即时性、裂变式的传播优势ꎬ能够推动文化产品在短时

间内实现全域触达和跨域传播ꎮ 同时ꎬ各类平台依托大数据用户画像技术精准细分受众群体ꎬ依据受

众的差异化兴趣偏好实施定向推送与个性化分发ꎬ显著提升了文化传播的精准度与渗透率ꎮ
最后ꎬ数智时代的文化生产管理工具提高了文化生产管理效能ꎮ 文化生产涵盖人员调配、进度管

控、资源统筹、流程协同等多类复杂内容ꎮ 数智化管理工具的广泛应用ꎬ能够对文化生产全流程进行

实时监测、动态研判与智能调适ꎬ使管理者可以用全局视野精准把控项目进度、科学优化资源配置、及
时化解生产运行中的各类矛盾与风险ꎬ从而保障文化生产项目规范有序、高效稳态推进ꎮ

(三)智能水平明显提高

数智时代是数字化与智能化深度融合的新阶段ꎬ智能化已成为文化生产工具的核心特质ꎬ深刻改

变了文化生产的逻辑与模式ꎮ 与传统的文化生产工具不同ꎬ算法、大模型等数智时代的文化生产工

具ꎬ不再仅仅是文化生产者与文化劳动资料之间的受动中介ꎬ而是逐渐具备主动感知、深入学习、内容

生成等能力ꎬ成为文化生产过程中具有一定自主驱动性的参与者ꎮ
首先ꎬ智能水平体现为文化生产工具具备能动执行能力ꎮ 数智时代的文化生产工具已突破“被

动执行指令”的局限ꎬ具备了一定的自主决策能力ꎮ 它们通过海量数据训练形成了“审美偏好”与言

语理解能力ꎬ能够主动完成从用户抽象指令到具体作品的转化ꎮ 同时ꎬ推荐算法通过抓取并分析用户

数据构建用户画像ꎬ能够精准匹配用户喜好ꎬ实现个性化、智能化的内容分发ꎬ从而有效提升文化产品

的针对性与传播效率ꎮ
其次ꎬ智能水平体现为文化生产工具具备自主学习能力ꎮ 依托机器学习与深度学习框架ꎬ数智时

代的文化生产工具能够实现深度自主学习ꎮ 在学习新的文化语料时ꎬ它们不仅可以掌握内容的表面

特征ꎬ而且能通过数据分析挖掘出隐性文化符号与隐喻ꎬ达成深层次理解ꎬ进而持续优化创作与推荐

模型ꎬ提升文化生产的质量和效率ꎮ
最后ꎬ智能水平体现为文化生产工具具备内容生成能力ꎮ 以往的文化生产工具只是文化生产者

用以表达创意与想法的媒介ꎬ单纯听命于使用者ꎮ 数智时代的文化生产工具则依托海量数据与先进

算法ꎬ能够自主生成具有一定创意和价值的内容ꎮ
需要强调的是ꎬ具备高智能特征的文化生产工具ꎬ不能取代人类成为文化生产的绝对主体ꎮ 在当

下的文化生产实践中ꎬ人类始终掌控着灵感的迸发与整合ꎬ是文化生产的“第一推动力”ꎬ而文化生产

工具仅能扮演具有部分能动性的“准主体性”角色ꎮ 唯有人类智慧与高智能文化生产工具深度融合、
协同共进ꎬ文化生产才能实现质量与效率的双重提升ꎮ

(四)使用方式愈发便捷

数智时代ꎬ移动互联网终端技术、通信技术蓬勃发展ꎬ弥补了传统互联网脱离特定区域或处于高

速移动条件下无法提供服务的缺陷ꎬ为文化生产者营造了更为便捷的工作条件与创作环境ꎮ
在用户终端领域ꎬ移动设备、嵌入式系统及高带宽通信技术的持续发展ꎬ叠加高性能中央处理器

(ＣＰＵ)、图形处理器(ＧＰＵ)等硬件向高性能化与轻便化演进ꎬ使消费级文化生产工具呈现出轻量便

携、技术门槛低、价格亲民等特征ꎮ 这直接扩大了文化生产者群体ꎬ加速了文化生产的大众化进程ꎮ
非专业文化生产者阵容的壮大ꎬ又反过来推动文化生产工具向形态更便捷、功能更整合、使用场景更

广泛、成本更低廉的方向发展ꎮ
在软件层面ꎬ移动互联网普及带来的数据爆炸式增长ꎬ以及大规模语料库的构建ꎬ为人工智能模

型的训练与优化提供了丰富资源ꎮ 自然语言处理技术的精进与云计算技术的成熟ꎬ使人工智能应用

系统能够更精准、低成本地理解并回应用户需求ꎮ 生成对抗网络(Ｇｅｎｅｒａｔｉｖｅ Ａｄｖｅｒｓａｒｉａｌ Ｎｅｔｗｏｒｋｓꎬ
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ＧＡＮ)、图像识别等技术的应用ꎬ进一步拓展了人工智能辅助创作的边界ꎮ 这些技术发展催生了豆

包、ＤｅｅｐＳｅｅｋ、文心一言等便捷人工智能软件的普及ꎬ助力文化生产者完成从创意构思到内容生成的

全流程任务ꎬ显著提升了文化生产工具的便捷性ꎮ
除了创作与传播工具的持续演进外ꎬ在数智时代ꎬ文化生产活动的核心劳动资料如算法、软件、平

台、数据等ꎬ已突破物理形态的限制ꎬ以代码和比特(ｂｉｎａｒｙ ｄｉｇｉｔꎬ ＢＩＴ)等形式存在ꎮ 这种数字化形态

使文化生产资料具备了高度的可复制性、流动性与演化性ꎬ显著降低了文化生产工具的使用门槛和传

播成本ꎬ进一步凸显了数字化生产资料的便捷性优势ꎮ

三、数智时代文化劳动对象的拓展丰富

在文化生产活动中ꎬ文化劳动对象是指文化生产者开展创作、加工、改造所依托的各类资源与素

材ꎬ它们是文化生产得以进行的基础载体ꎮ 传统生产模式下ꎬ文化产品主要依托文字、图像、实体造型

等有形物质形态呈现ꎬ对应的文化劳动对象也以实体文化资源为主ꎬ普遍具有具象化、类型单一、形态

静态等特征ꎮ 进入数智时代ꎬ文化生产者、智能生产工具与数字化产品载体实现全方位革新ꎬ不仅重

塑了文化生产模式ꎬ也推动文化劳动对象发生了深刻转变ꎮ 与传统形态相比ꎬ数智时代的文化劳动对

象不再局限于各类实体素材ꎬ数字化、网络化资源成为其重要组成部分ꎮ 随着范畴的持续拓宽ꎬ文化

劳动对象的形式与内涵不断丰富ꎬ逐渐形成了数字化、跨界融合、动态生成等发展特征ꎮ
(一)从具象到数字

信息是文化生产的核心原材料ꎬ时代变迁与技术变革推动着信息载体与交互手段持续升级ꎮ 在

传统文化生产中ꎬ信息多依赖文本、器物等具象载体留存ꎬ不仅受限于实物形态ꎬ其呈现也往往被固定

在特定时空场域ꎮ 而数字化是数智时代文化劳动对象最显著的特征ꎬ信息的承载与传播由此挣脱了

实物束缚ꎬ实现了从具象到数字的关键转型ꎮ
数智时代对文化生产资料的革新主要体现在两方面ꎮ 一是既有劳动对象的数字化转型ꎬ古老文

献、艺术珍品等文化信息可转化为二进制代码ꎬ实现上传下载的“双向在线”ꎮ 二是数据本身成为标

志性生产要素ꎮ 传统模式下ꎬ因缺乏在线交互平台ꎬ用户行为数据难以完整呈现ꎬ大多仅作为简单统

计信息存在ꎮ 大数据与人工智能技术的应用ꎬ使大众的文化行为数据焕发了新的价值:用户浏览文化

产品、参与文化活动时的点击、停留、评论、分享等行为被精准记录ꎬ经专业分析挖掘后ꎬ能够揭示其兴

趣偏好、消费习惯和文化需求等深层信息ꎮ 文化生产者可据此精准把握市场动态与用户需求ꎬ有针对

性地创作和优化文化产品ꎮ
此外ꎬ互联网 ３.０ 是“以区块链为核心技术的数字经济价值网络”①ꎬ其广泛应用推动了数据要素

在文化生产领域实现高速流通与高效配置ꎮ 区块链技术构建的去中心化信任机制ꎬ为文化数据资产

的确权、交易与共享提供了安全可靠的技术支撑ꎮ 借助智能合约ꎬ文化生产者可以明确自身创作成果

的知识产权归属ꎬ确保其在数据流通中的合法权益ꎮ 而区块链分布式账本技术(Ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｅｄ Ｌｅｄｇｅｒ
Ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙꎬ ＤＬＴ)的应用ꎬ则可实现文化数据资产的透明化追溯与监管ꎬ有效防范数据篡改与侵权行

为的发生ꎬ为文化数据要素的市场化运作营造良好环境ꎮ
(二)从单一到融合

数智化生产工具突破了文化生产的场域限制ꎬ推动劳动对象从原子式的独立内容转向融合式的

多领域资源ꎬ进而实现历时态、共时态与跨文明文化资源的全方位融合ꎮ
从历时维度来看ꎬ数智化文化生产方式能够突破时空限制ꎬ对不同历史时期的文化资源进行整合
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与再创造ꎮ 如人工智能技术可以通过概率推演ꎬ将历代文化瑰宝与现代艺术形式融合ꎬ生成非常规的

意象组合ꎬ创作出兼具时代特色与历史韵味的文化作品ꎬ让传统文化在数智时代焕发新生ꎮ 从共时维

度来看ꎬ数智时代文化生产的劳动对象已经超越传统意义上的文化范畴ꎬ跨界资源正打破固有范式ꎬ
催生出“文化＋”新业态ꎬ并成为文化产业发展新的增长点ꎮ 如“文化＋教育”通过数字化手段将文化

资源转化为生动的教育内容ꎬ开发在线课程与文化体验项目ꎬ使学生在获取知识的同时感受文化的魅

力ꎬ既提升了教育的趣味性和实效性ꎬ又促进了文化的传承发展ꎻ“文化＋旅游”利用大数据分析和智

能推荐系统ꎬ为游客定制个性化旅游路线和文化体验方案ꎬ将地域文化特色与旅游景点深度结合ꎬ使
游客在欣赏美景的同时领略地方文化底蕴ꎬ极大地丰富了旅游的价值与内涵ꎮ

此外ꎬ全球化与数字化的双重推动也促进了文化劳动对象的跨文明融合ꎮ 不同地域、不同文明的

文化资源在虚拟空间自由流动、深度交互ꎬ既构建起文化创新的“灵感公地”ꎬ丰富了文化生产的素材

库ꎬ也为文化产品的创新发展提供了多元支撑ꎮ
(三)从静态到动态

数智时代的文化劳动对象与以往相比ꎬ呈现出显著的动态性特征ꎮ
首先ꎬ文化劳动对象从固定内容转向动态数据流ꎮ 传统文化生产模式中ꎬ信息多为单向流动ꎬ由

生产者传递至消费者ꎬ缺乏即时互动与反馈机制ꎮ 在数智时代文化生产工具的赋能下ꎬ用户的行为轨

迹、社交情绪等以往难以捕捉的动态信息ꎬ能够转化为可供利用的劳动对象ꎬ这使得文化产品的创作

与优化过程更具即时性和灵活性ꎮ 这一转变不仅加强了文化生产者与消费者之间的互动联系ꎬ也推

动了文化产品的持续创新与优化ꎮ
其次ꎬ文化劳动对象的动态更新成为常态ꎮ 在传统文化生产模式中ꎬ文化产品一旦创作完成ꎬ其

内容形态与主题内涵便会长时间地保持稳定ꎬ即便进行改编ꎬ也往往间隔久远、节奏缓慢ꎬ整体呈现出

静态存续的特点ꎮ 数智时代的网络生态与现实社会深度联动ꎬ热点话题、大众审美、文化风潮日新月

异ꎬ直接推动文化劳动对象同步演变ꎮ 如由网络热点衍生的各类表情包及二次创作内容ꎬ会随着事件

发展不断丰富、改写与重构ꎬ文化劳动对象始终处于动态变化之中ꎮ
最后ꎬ文化劳动对象的动态性变化还体现在生产素材的持续扩容上ꎮ 一方面ꎬ全域信息爆发与现

实动态的快速汇集ꎬ推动文化劳动对象的内容持续扩容ꎮ 数字化文化内容本质上是人类现实交往与

生产实践的延伸ꎬ网络虚拟空间亦是现实物质世界的数字化镜像ꎮ 进入数智时代ꎬ信息呈爆发式增

长ꎬ网络平台可实时捕捉、汇总现实世界的各类变化ꎬ并迅速将其转化为可被加工利用的文化素材ꎬ源
源不断的新增内容使得文化劳动对象的范畴持续扩张、内容不断更新ꎮ 另一方面ꎬ人工智能通过重构

素材关联逻辑ꎬ以超常规的创作能力推动文化劳动对象的内容持续更新ꎮ 在传统的文化生产中ꎬ创作

素材主要取自实物、事件、人际交往等客观实体ꎮ 即便是神话、志怪等虚构作品ꎬ其意象塑造、内容组合

也始终依托人类的生活经验与想象ꎮ 素材之间的关联方式因此受限于人的思维边界ꎬ创作范式与内容

形态相对固定ꎮ 人工智能能够依托海量数据库与算法模型ꎬ自主挖掘不同文化素材之间隐性的、非常

规的内在联系ꎬ建构起人类思维难以发觉的组合关系ꎬ以此生成前所未有的艺术意象与内容形态ꎮ

四、数智时代文化生产力要素的优化组合效能

一定历史阶段的生产力发展状况ꎬ不仅取决于生产力要素本身ꎬ还受特定科技与社会条件下要素

优化组合水平的影响ꎮ «建议»指出ꎬ建设现代化产业体系需要“优化布局结构ꎬ促进集成融合ꎬ提升

安全韧性和运营可持续性”①ꎮ 文化产业作为现代化产业体系的重要组成部分ꎬ其发展同样依赖要素
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的优化组合ꎮ 在数智技术深度赋能下ꎬ文化生产力要素正实现组织形式从线性组合到网络组合、生产

方式从协同生产到“协同－集约”生产、调控模式从计划调控到动态调控的跃迁ꎬ为文化产业的整体性

提升注入了新动能ꎮ
(一)从线性组合到网络组合

传统文化生产依托固定的行业边界与地域格局ꎬ其生产力要素多在单一领域内形成封闭的线性

串联关系ꎬ导致分工固化、要素流动滞缓、信息壁垒突出ꎬ难以实现跨域资源整合与创新联动ꎮ 进入数

智时代ꎬ数字底座与泛在网络打破了地域、行业与层级的阻隔ꎬ构建起虚实交融、全域联动的分布式协

作体系ꎬ推动文化生产力要素从局部线性关联转向开放网络共生的新形态ꎮ
首先ꎬ网络共生的组合模式打破了地域与行业壁垒ꎮ 数智时代到来之前ꎬ文化生产力要素往往受

地域和行业的限制ꎬ难以实现高效流动与配置ꎮ 如今ꎬ依托互联网、大数据等数智技术ꎬ文化生产要素

得以在全球范围内实现快速匹配与整合ꎮ 如湖南省博物馆对马王堆汉墓出土文物的经典纹样进行系

统采集与数字重建ꎬ牵头构建“马王堆纹样数字基因库”ꎬ形成可供研究、设计、传播的资源平台ꎬ为博

物馆事业与文化产业的双维度发展提供了新支撑ꎮ①

其次ꎬ网络共生的组合模式促进了文化生产力要素的深度融合与创新ꎮ 在传统线性组合模式下ꎬ
各要素间存在明确的界限与分工ꎬ缺乏深度交互与融合ꎮ 在网络共生模式下ꎬ各要素形成了紧密的互

动关系ꎬ通过相互激发与促进ꎬ催生出新的文化生产方式和文化产品形态ꎮ 如以中国古典名著«西游

记»为素材开发的 ３Ａ 单机游戏«黑神话:悟空»ꎬ便产生了跨圈层、跨行业的传播效应ꎬ形成了“游戏＋
文旅＋消费”的全球化生产链条ꎮ

最后ꎬ网络共生的组合模式提升了文化生产力要素的利用效率与价值创造能力ꎮ 在传统线性组

合模式下ꎬ各要素间因信息不对称、协作不畅ꎬ常造成资源浪费与效率低下ꎮ 在网络共生模式下ꎬ各要

素可以实现信息实时共享和协同工作ꎬ从而显著提高资源利用效率和价值创造能力ꎮ 如江苏省数字

文化和智慧旅游发展中心推进省域文旅数据共享应用ꎬ通过提供客流测算、消费分析、景区监测、风险

预警等服务ꎬ推动数据赋能文物保护利用与旅游服务提升ꎬ文旅行业基础数据不贯通、公共服务数据

难查询、行业数据“横向不可比、纵向不可加”等问题得到了有效解决ꎮ②

(二)从协同生产到“协同－集约”生产

工业时代专业分工的细化催生了专门的文化生产机构ꎬ推动文化生产从个体自发创作转向规模

化简单协同ꎬ实现了从零散创作到组织化生产的跨越ꎬ但这种生产组织形式存在资源分散、协作松散、
集约化程度不足等局限ꎮ 数智时代带来了生产工具便捷化、劳动对象数字化、生产资料大众化等基础

条件ꎬ推动文化生产在原有协同基础上ꎬ形成了协同赋能与集约增效双向耦合的新型生产范式ꎬ这也

是构成文化生产力要素组合优化的核心中间环节ꎮ 其中ꎬ集约化平台为大规模跨主体协同提供标准

化秩序、共享基础设施与统一资源ꎬ而海量协同创作与大众创意供给又持续反哺平台数据积淀与价值

增值ꎬ最终实现二者的双向赋能ꎮ
首先ꎬ“协同－集约”生产模式的覆盖范围持续扩大ꎮ 在万物互联的时代背景下ꎬ市场主体、相关

行业与不同地域之间逐步形成了资源互通、共建共享的联动发展机制ꎬ有效催生了规模化产业集群ꎮ
一方面ꎬ各类生产经营活动的成本得以降低ꎬ显著提升了文化领域要素资源的配置效率与利用效能ꎻ
另一方面ꎬ依托数字网络平台打破文化生产主体间的壁垒ꎬ推动行业内深度资源共享与跨界协同创

新ꎬ进一步优化生产要素供需适配结构ꎬ为新时代文化产业高质量创新发展奠定坚实的业态基础ꎮ
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其次ꎬ数字化沟通方式消除了时空壁垒ꎬ显著降低了“协同－集约”成本ꎮ 随着线上交互体系日趋

成熟ꎬ加之文化劳动对象的数字化形态变革ꎬ文化生产主体间的交往协作逐渐挣脱地域与时间限制ꎬ
生产场域内的思想互通、业务联动具备了更高的便捷性与时效性ꎮ 同时ꎬ数智技术赋能下的文化生产

流程逐渐自动化、规范化与体系化ꎬ既有效规范了生产秩序、统一了创作尺度ꎬ促进文化产品生产标准

化ꎬ又能合理精简冗余劳动投入ꎬ进一步夯实文化产业集约化发展的经济基础ꎮ
最后ꎬ文化生产的“协同－集约”深度显著提升ꎮ 数智技术为现代文化生产构建了更为完备的数

据研判体系与智能决策支撑体系ꎬ推动创意构想、内容创制、产品生产、市场传播等全产业链环节实现

深度联动与有机协同ꎮ 借助智能化内容审核与品质管控机制ꎬ既能降低质量监管的时间成本与人力

投入ꎬ又能坚守内容价值导向、筑牢文化产品精品化发展的根基ꎬ助力生产主体实现文化生产全链条

的精准治理与高效协同运作ꎮ
(三)从计划调控到动态调控

在传统文化生产格局中ꎬ文化产品的选题立项、内容创作、制作发行、宣传推广等全流程ꎬ主要采

取事前刚性计划调控模式ꎬ各环节均严格依照预设方案按部就班地推进ꎮ 数智时代的大数据、智能算

法等技术重塑了文化生产的运行逻辑ꎬ推动调控模式从计划主导转向数据驱动的动态调控ꎮ
在这一调控模式下ꎬ文化生产主体依托用户画像、行为轨迹、舆情数据等搭建市场热度模型ꎬ实时

研判消费趋势、精准捕捉受众偏好ꎬ在选题策划、内容打磨、渠道投放等关键环节实现智能研判与敏捷

调适ꎬ推动文化生产供给与市场真实需求精准匹配ꎮ 如各大长短视频平台依托算法实时分析用户观

看时长、点赞评论、偏好标签等数据ꎬ动态调整剧集排播、综艺选题、内容垂类布局ꎬ并根据受众反馈即

时优化创作方向与运营策略ꎬ打破传统企划固定不变的局限ꎬ充分体现出动态调控的适配优势ꎮ
动态调控模式的核心价值在于真正使市场在文化资源配置中起决定性作用ꎬ而动态调控的有效

运行离不开多元主体协同共治的生态支撑ꎮ 当前ꎬ数智语境下的文化生产主体已突破传统文化企业

的单一边界ꎬ自媒体创作者、ＵＧＣ 用户、平台机构、文旅场馆、新媒体运营主体等共同参与其中ꎬ借助

网络平台实现数据互通、资源共享与创意联动ꎬ形成开放共生、互促共进的文化生产新生态ꎬ为文化生

产力要素的持续优化重组与内涵式发展源源不断地注入内生动能ꎮ

五、结语

“文化繁荣兴盛是中国式现代化的重要标志”①ꎬ文化生产力要素的变革与优化重组是推动文化

繁荣兴盛的核心驱动力ꎮ 具体而言ꎬ文化生产者的革新、文化生产工具的迭代、文化劳动资料的丰富ꎬ
以及各要素间的优化组合ꎬ共同构成了数智时代文化生产力发展的强大引擎ꎮ 深入探析数智时代文

化生产力要素的微观变革ꎬ不仅有助于丰富相关研究ꎬ深化对文化发展、生产力发展与经济发展内在

关联的理解ꎬ亦能推动对历史唯物主义基本原理的系统省思与深层探析ꎬ为文化生产力理论创新注入

活力ꎮ 同时ꎬ厘清这些变革可为数智时代文化事业和文化产业的深化改革提供科学理论指导ꎬ进而勾

勒出技术可行性与价值正当性相统一、社会效益与经济效益相统一的发展路径ꎬ助力其在数智浪潮中

实现高质量发展ꎬ更好满足人民群众日益增长的精神文化需求ꎮ 展望未来ꎬ随着数智技术的持续创新

与深度应用ꎬ文化生产力要素的变革与优化组合将不断呈现新特征与新趋势ꎬ学界需要持续关注并进

行深入研究ꎬ以更好把握文化生产力的发展脉搏ꎬ推动文化事业和文化产业在数智时代实现新的

跨越ꎮ
(下转第 １１０ 页)
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Ａｂｓｔｒａｃｔ:Ｃｕｌｔｕｒａｌ ｐｒｏｄｕｃｔｉｖｉｔｙ ｉｓ ａｎ ｉｍｐｏｒｔａｎｔ ｃｏｍｐｏｎｅｎｔ ｏｆ ｓｏｃｉａｌ ｐｒｏｄｕｃｔｉｖｉｔｙ. Ｉｎ ｔｈｅ ｄｉｇｉｔａｌ－ｉｎｔｅｌｌｉｇｅｎｔ
ｅｒａꎬ ｗｉｔｈ ｔｈｅ ｗｉｄｅ ａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎ ｏｆ ｎｅｗ ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｉｅｓ ｉｎ ｔｈｅ ｆｉｅｌｄ ｏｆ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎꎬ ｔｈｅ ｌｅｖｅｌ ｏｆ ｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｉｖｉｔｙ ｈａｓ ｂｅｅｎ ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｌｙ ｉｍｐｒｏｖｅｄꎬ ａｎｄ ｔｈｅ ｆａｃｔｏｒｓ ｏｆ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｐｒｏｄｕｃｔｉｖｉｔｙ ｈａｖｅ ｕｎｄｅｒｇｏｎｅ ａ ｓｙｓ￣
ｔｅｍａｔｉｃ ｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎ. Ｓｐｅｃｉｆｉｃａｌｌｙꎬ ｔｈｅ ｃｏｍｐｅｔｅｎｃｙ ｒｅｑｕｉｒｅｍｅｎｔｓ ｆｏｒ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｐｒｏｄｕｃｅｒｓ ｈａｖｅ ｓｈｉｆｔｅｄ ｆｒｏｍ
ｓｐｅｃｉａｌｉｚｅｄ ｓｋｉｌｌｓ ｔｏ ｍｕｌｔｉｄｉｓｃｉｐｌｉｎａｒｙ ｃａｐａｂｉｌｉｔｉｅｓꎬ ｔｈｅ ｉｎｔｅｒｎａｌ ｄｒｉｖｉｎｇ ｆｏｒｃｅ ｏｆ ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ ｈａｓ ｔｒａｎｓｆｏｒｍｅｄ
ｆｒｏｍ ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ ａｎｄ ｉｎｔｕｉｔｉｏｎ ｔｏ ｄａｔａ ｔｈｉｎｋｉｎｇꎬ ａｎｄ ｔｈｅ ｒｏｌｅ ｐｏｓｉｔｉｏｎｉｎｇ ｈａｓ ｅｖｏｌｖｅｄ ｆｒｏｍ ａ ｓｉｎｇｌｅ ｒｏｌｅ ｔｏ ｂｉ￣
ｌａｔｅｒａｌ ｉｎｔｅｒａｃｔｉｏｎ. Ｃｕｌｔｕｒａｌ ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ ｔｏｏｌｓ ｎｏｗ ｅｘｈｉｂｉｔ ｔｈｅ ｄｉｓｔｉｎｃｔｉｖｅ ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ ｏｆ ｈｉｇｈ ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙꎬ
ｈｉｇｈ ｅｆｆｉｃｉｅｎｃｙꎬ ｈｉｇｈ ｉｎｔｅｌｌｉｇｅｎｃｅꎬ ａｎｄ ｃｏｎｖｅｎｉｅｎｃｅꎬ ｗｉｔｈ ｏｕｔｓｔａｎｄｉｎｇ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ａｄｖａｎｔａｇｅｓ. Ｍｅａｎｗｈｉｌｅꎬ
ｔｈｅ ｏｂｊｅｃｔｓ ｏｆ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｌａｂｏｒ ｈａｖｅ ａｃｈｉｅｖｅｄ ｔｈｅ ｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎ ｔｏｗａｒｄｓ ｄｉｇｉｔｉｚａｔｉｏｎꎬ ｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎꎬ ａｎｄ ｄｙｎａ￣
ｍｉｓｍ. Ｔｈｅ ｃｏｍｂｉｎａｔｉｏｎ ｆｏｒｍｓ ａｍｏｎｇ ｖａｒｉｏｕｓ ｆａｃｔｏｒｓ ｏｆ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｐｒｏｄｕｃｔｉｖｉｔｙꎬ ｈａｖｅ ａｌｓｏ ｇｒａｄｕａｌｌｙ ｕｎｄｅｒｇｏｎｅ
ｍｕｌｔｉｐｌｅ ｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎｓ ｓｕｃｈ ａｓ ｎｅｔｗｏｒｋｅｄ ｃｏｍｂｉｎａｔｉｏｎꎬ“ｃｏｌｌａｂｏｒａｔｉｖｅ－ｉｎｔｅｎｓｉｖｅ” ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎꎬ ａｎｄ ｄｙｎａｍｉｃ
ｒｅｇｕｌａｔｉｏｎ ａｎｄ ｃｏｎｔｒｏｌ. Ａｎ ｉｎ－ｄｅｐｔｈ ｅｘｐｌｏｒａｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ ｍｉｃｒｏ－ｌｅｖｅｌ ｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎ ｏｆ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｐｒｏｄｕｃｔｉｖｉｔｙ ｉｎ
ｔｈｅ ｄｉｇｉｔａｌ－ｉｎｔｅｌｌｉｇｅｎｔ ｅｒａꎬ ａｎｄ ａｎ ａｃｃｕｒａｔｅ ｇｒａｓｐ ｏｆ ｔｈｅ ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ ａｎｄ ｒｕｌｅｓ ｏｆ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ ｉｎ
ｔｈｉｓ ｅｒａꎬ ａｒｅ ｏｆ ｇｒｅａｔ ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅ ｆｏｒ ｐｒｏｍｏｔｉｎｇ ｔｈｅ ｈｉｇｈ－ｑｕａｌｉｔｙ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ ｔｈｅ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｉｎｄｕｓｔｒｙꎬ ａｎｄ
ａｄｖａｎｃｉｎｇ ｔｈｅ ｂｕｉｌｄｉｎｇ ｏｆ ａ ｓｔｒｏｎｇ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｃｏｕｎｔｒｙ.
Ｋｅｙ ｗｏｒｄｓ:ｄｉｇｉｔａｌ－ｉｎｔｅｌｌｉｇｅｎｔ ｅｒａꎻ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｐｒｏｄｕｃｔｉｖｉｔｙꎻ ｆａｃｔｏｒｓ ｏｆ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｐｒｏｄｕｃｔｉｖｉｔｙꎻ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ
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